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PLAN DE ESTUDIOS DE LA MAESTRIA EN AGRONEGOCIOS ACTUALIZADO

. ANTECEDENTES

La Universidad Nacional de San Cristobal de Huamanga, fundada con categoria de Real y
Pontificia, el 03 de julio de 1677, por el ilustre Obispo de la Di6cesis de Huamanga, Don
Cristobal de Castilla y Zamora, refrendada el 21 de diciembre de 1680 por el Rey de Espaiia
Don Carlos 11 . Fue clausurada después de 208 afios de funcionamiento (1886) como
consecuencia de una serie de acontecimientos externos derivados de la catdstrofe de la guerra
con Chile y se reabre 71 afios después, con el nombre de la Universidad Nacional de San
Cristobal de Huamanga, por mandato de la ley 12828, promulgada el 24 de abril de 1959, con

el apoyo y la alegria de toda la comunidad ayacuchana.

La creciente demanda de progreso del pueblo ayacuchano y el despliegue de esfuerzos para
mejorar sus condiciones de vida manifiesta su esperanza através de la creacion de la escuela de
PostGrado el 23 de junio de 1994 con Resolucion Rectoral N° 0451-94 constituida por las
Secciones de Ciencias Agropecuarias, Ciencias de la Educacion, Ciencias Sociales e Ingenieria
Quimica, autorizandose el 28 de noviembre de 1996 el primer Examen de Admisién entres de

las cuatro secciones anteriormente mencionadas.

La Seccién de Postgrado de la Facultad de Ciencias Agrarias inicié su funcionamiento con la
Maestria en Ciencias Agropecuarias y las menciones de Agricultura y Ganaderia hasta el afio
2001. En el afio 2002 se cred la mencion de Manejo de Cuencas y la mencién de Produccion y

Salud Animal y posteriormente la mencion de Produccién Agricola Sostenible.

. JUSTIFICACION

En los ultimos seis afios el Peru viene afrontando un crecimiento sostenido de la
comercializacion agricola, integrando en la balanza comercial el aporte del sector agropecuario,
ésta dinamica indica una fuerte tendencia a consolidarse en la proxima década y a sostenerse en
el tiempo. En este contexto, toca al estado y sectores regionales preparar y entrenar a su capital
humano en la articulacion de las estrategias de los negocios locales y regionales a las
internacionales aprovechando politicas publicas de desarrollo y las ventajas comparativas de
nuestra region. Como estos factores, claves de éxito inducen y permiten identificar demandas

actuales y de futuro; como la de crear capacidades y conocimientos de innovacién para que en




sinergia se deriven en acciones formativas que contribuyan a la competitividad regional y

nacional.

El desarrollo de estrategias a mediano y largo plazo del pais en su conjunto para tener
presencia competitiva en espacios globalizados, se ha constituido el Consejo Nacional de
Competitividad Nacional, con su instrumento de acciéon que viene a ser el Plan Nacional de
Competitividad que involucran directamente a cada una de la regiones con la finalidad de
institucionalizar y articular capacidades provenientes del sector publico y privado donde la
Universidad estd inserta en ejecutar acciones comprendidas dentro del Plan Nacional de
Ciencia Tecnologia e Innovacién Tecnoldgica para sumar insumos a la légica competitiva y de
formar capital humano eficiente que pueda guiar los procedimientos orientados a la
globalizacion de la region en términos de innovaciéon tecnoldgica e inserciéon a mercados
internacionales y responder rdpidamente a coyunturas de demanda como es el caso del

programa de Sierra Exportadora .

Frente a esta necesidad la Escuela de Post Grado de la Universidad Nacional de San Crist6bal
de Huamanga, a través de la Seccion de la Facultad de Ciencias Agrarias se ha visto en la
necesidad de integrar diversas disciplinas en un plan de estudios que absorbe la produccién
agropecuaria con la macro y microeconomia, el marketing aplicado, los estudios de mercado,
la administracion y gerencia estratégica expresado en una especializacion de post grado que

recae en el campo especifico de los Agronegocios.

La Maestria en Agronegocios estd diseflada para profesionales con vision internacional,
financiera y negocios del sector, que trabajen o quieran trabajar en una actividad de enorme
potencial de crecimiento, como la economia peruana. El éxito en el negocio depende de un
aprovechamiento sistematico e inteligente de oportunidades en sus dreas criticas: mercancias y
productos diferenciados, comercializacién interna de insumos y productos, comercio
internacional, evaluacion del riesgo crediticio sectorial y administracion de carteras de fondos y
mercancias en las principales plazas del mundo. La Maestria, aspira a entrenar profesionales
dotandolos de una sélida formacién en ternas de economia, produccidon, marketing y finanzas,

y variados puntos de referencia en casos y negocios concretos.

Un Magister en Agronegocios es un profesional especializado en detectar oportunidades de

negocios y desarrollar estrategias de comercializacién en mercados internacionales , con



énfasis en el sector agropecuario y la agroindustria, considerando factores ambientales,
economicos, politicos, legales y culturales que afectan tanto al mercado nacional como
internacional; ademads tiene la capacidad de: Analizar riesgos politicos y econémicos, detectar
oportunidades de negocios en mercados internacionales y desarrollar programas de
comercializacién, administrar las operaciones de la empresa en dichos mercados. Los Magister
en Agronegocios de la Universidad Nacional San Cristobal de Huamanga seran especialistas
formados para dar respuesta a los nuevos retos que enfrentan tanto el sector piblico como el
sector privado. Los egresados recibiran un paquete de cursos obligatorios que le proveeran de
una solida formacion teérica y de instrumentos de investigacion y andlisis, que les ayudarén a
enfrentar con éxito sus funciones y tareas que les toque desempeiiar. Adicionalmente, mediante
cursos electivos podran profundizar campos especificos dentro de la especialidad. Para
aprovechar satisfactoriamente su especialidad, los egresados deberan completar un conjunto de
conocimientos solidos en teorias, instrumentos de andlisis y formulacién de proyectos
empresariales, de aptitudes creativas e iniciativas, de actitudes, andlisis, critica, solidaridad,
cooperacion y competencia, que les permitiran desarrollar trabajos individuales y en equipo de
alta calidad. Finalmente, deberdn tener valores €ticos profesionales y sociales asociados a las
buenas costumbres. Para el logro de estas metas, se ha estructurado una sélida estructura
curricular y se cuenta con una plana docente calificada que nos asegura un éxito total. La
direccion académica de la Maestria en Agronegocios estard a cargo de la Facultad de Ciencias

Agrarias, a través de la Seccion de Postgrado.

En los ultimos afios, las instituciones académicas han estado empefiadas en un creciente
proceso de modernizaciéon, a lo que no es ajena nuestra Universidad. Este proceso de
modernizacion esta dirigido a que la Escuela de Postgrado en general y la Seccién de Ciencias
Agropecuarias en particular, ocupen un lugar de privilegio en el complejo y desafiante
escenario de los estudios de maestria y doctorados en el Pert de hoy. Este proceso va significar
un sensible mejoramiento en la estructura administrativa y de gestion, e igualmente en su oferta
de programas de postgrado. El cambiante escenario de los estudios de postgrado es expresion
de profundas transformaciones econdémicas, sociales y culturales de caracter global, las que han
tenido profundas consecuencias en los mercados laborales y los desempefios profesionales.
Estas transformaciones exigen a las instituciones el desarrollo de sus mejores capacidades de
adaptacion y puesta al dia, en la necesidad de responder eficientemente a los desafios. En este

marco, la Universidad Nacional de San Cristébal de Huamanga, a través de la Seccién de



Postgrado de la Facultad de Ciencias Agrarias, inicié un proceso de redisefio y flexibilizacion
de su oferta educacional, comprometiéndose en una tarea de modernizacion de sus carreras.

La globalizacion mundial cada vez mas creciente, exige conocimientos, especialmente a nivel
de Maestrias, no solo del proceso de produccion de alimentos, sino del marketing y
comercializacion de los productos, principalmente referido al comercio exterior, pues existe un
mercado con una demanda insatisfecha muy grande de productos organicos del sector
agropecuario, tales como los paises de la Comunidad Europea y los Estados Unidos de
Norteamérica. Las Maestrias que se vienen brindando en la actualidad ya han copado el
mercado laboral local y regional, pues la demanda que presentan los profesionales de nuestro
departamento y la zona de influencia de la Universidad de Huamanga es relativamente muy
reducida, ademéas de que la mayoria de las Universidades, tanto estatales como privadas,
brindan estudios de maestrias y doctorados en las especialidades existentes. No obstante,
existen profesionales deseosos de superacion y capacitacion en la especialidad de
Agronegocios, especialmente egresados de las Escuelas de Formacion Profesional de
Agronomia, Medicina Veterinaria, Industrias Alimentarias, Agroindustrias, Administracién de
Empresas, Economia y especialidades afines, que anualmente egresan alrededor de 200 de las

aulas de la Universidad Nacional de San Cristobal de Huamanga.

PERFIL DEL EGRESADO
El perfil del egresado de la maestria en Agronegocios se estructura con un conjunto de
habilidades, conocimientos, actitudes y valores que el maestrando desarrollara en el transcurso

de sus estudios.

Habilidades

El maestro en Agronegocios analiza los indicadores econdmicos, sociales y culturales que
condicionan el mercado de productos y servicios originados en el campo para detectar
problemas y oportunidades, sintetizando su situacion actual y previendo escenarios futuros

para:

» Desarrollar la creatividad, organizaciéon de estructuras mentales y argumenta el disefio de
estrategias para apuntalar alternativas de solucién y planes de aprovechamiento de
Agronegocios.

» Innovar productos o servicios originados en el campo, asi como variantes de productos

existentes.



» Integrar cadenas productivas del sector agrario a través de la organizacion de sus diferentes
componentes para maximizar su éxito competitivo.

» Aplicar los principios del anélisis financiero, evaluacién de riesgos, estudios técnicos e
implementa sistemas de control interno.

> Administrar de manera eficaz los Agronegocios y hacer propuestas de mejora que generen
una mayor rentabilidad.

» Promover el consumo de productos agropecuarios en los distintos mercados objetivos.

» Gestionar apoyos para el desarrollo de los agronegocios, inversiones en infraestructura y
equipos para el mejoramiento de la calidad de productos de agronegocios.

» Identificar y aplicar las politicas y normativa de los tratados internacionales de comercio
para identificar areas de oportunidad y convertirlas en agronegocios rentables.

» Dar servicios de asistencia técnica en diferentes eslabones de las cadenas productivas del
sector rural, agropecuario, agroindustrial y de servicios vinculados con el sector.

Conocimientos

> Estadistica (métodos estadisticos) para la investigacion y estudios de mercado

» Fases del método cientifico para la investigacion y desarrollo sostenible en los
agronegocios con responsabilidad social y ambiental

» Mercados financieros de agronegocios para el andlisis y proyeccion de escenarios.

> Estrategias de mercadotecnia en el proceso productivo de los agronegocios

» Administracion financiera

» Proyectos de inversién

» Modelos de integracion de cadenas productivas

» Sistemas de calidad aplicados a los agronegocios

» Sistemas de produccion y transformacion de materias primas con origen en el campo

» Normatividad aplicada al sector

Actitudes

» Emprendedora

> Etica personal y profesional

» Critica, reflexiva y propositiva

» Trabajo en equipo

» Apertura al cambio



D.

» Proactiva en el desempefio profesional
» Creativa

» Compromiso ante los problemas sociales y del ambiente.

OBJETIVOS

Objetivo General

Formar especialistas de alta calificacion que participen activamente en la direccién y desarrollo
del manejo y la investigacion de los Agronegocios, aplicando las técnicas mds recientes en la
gestion y direccion de agronegocios con énfasis en el sector rural. Al mismo tiempo, contribuir
a formar una sociedad mas eficiente en términos de la optimizacion de los recursos humanos,

naturales, financieros y materiales, dentro del entorno sociocultural del pais.

Objetivos Especificos

1. Administracion y gestion de la empresa agropecuaria

2. Formulacién y evaluacién de proyectos, sus planes de negocios, adecuados a exigencias de
fuentes financieras

3. Planificacién, evaluacién y determinacién del grado de eficiencia de la empresa
agropecuaria en sus aspectos productivos, administrativos y comerciales.

4. Andlisis de la eficiencia en el uso de los recursos de la empresa agropecuaria a nivel
regional y nacional, que sirvan de base para el planeamiento de politicas nacionales y
sectoriales.

5. Desarrollo de nuevos productos y agronegocios en funcion de demandas detectadas en los

mercados mundiales

REQUISITOS DE INGRESO
Los postulantes deben poseer Grado de Bachiller o Titulo Profesional, con formacion
compatible con la especialidad de Agronegocios, no habiendo limite de edad. Los postulantes

deben cumplir los siguientes requisitos:

1. Llenar la solicitud de admisién y la ficha de datos personales.



2. Proporcionar los siguientes documentos
e Copia legalizada del Grado de Bachiller o Titulo Profesional
e Certificados de estudios universitarios
e Dos cartas de recomendaciéon de docentes de la universidad de origen, o de

funcionarios del centro de trabajo del postulante.

Los postulantes para ser admitidos como alumnos regulares al Programa de Maestria,
deberan haber llevado en sus universidades de origen el curso no graduado de
Economia General. De no ser asi, seran considerados alumnos condicionales y deberan
llevarlos en la Universidad de Huamanga. La seleccion de postulantes sera realizada

por un Comité Académico de docentes de la Especialidad.

DENOMINACION DEL GRADO ACADEMICO QUE SE OTORGUE
Magister Scientiae en Agronegocios

. PROPUESTA DE PLAN DE ESTUDIOS

El Plan de estudios se ha estructurado aprovechando variados modelos globales aplicados a la
situacion local, para luego rebatir en los escenarios globales, esta estructurado considerando un
equilibrio para los alumnos con materias formativas de los campos agropecuarios,
administrativo-contable que requieren hacer uso de principios econémicos para los negocios,
planes de comercializacion y marketing, con una estratégica vision de negocio local e
internacional que corresponda a su proceso formativo de responder a la dindmica de los
tiempos actuales basado en la reingenieria competitiva de los actores involucradas en el sistema
agroalimentario. Los profesionales de agronegocios deben desarrollar las habilidades que
permiten la creacién de nuevos conocimientos aplicables al escenario de negocios encaminados
la competitividad y la supervivencia de las empresas sostenidas en la capacidad de innovar
como consecuencia de los recursos humanos capacitados permanente y adecuadamente. El plan
de Estudios se desarrolla semestralmente, con curriculo flexible y sistema de unidades
valorativas denominadas créditos. Estd constituido por cursos obligatorios y cursos electivos.
Los primeros son los que constituyen los fundamentos de la respectiva especialidad, mientras

que los segundos sirven para enriquecerla.



CICLO1

SIGLA ASIGNATURA CREDITOS REQUISITO
AG 611 Administracién agraria y rural 3.0 Economia General
EC 613 Economia aplicada a los negocios 3.0 Economia General
MA 615 Matematica aplicada a los negocios 3.0 -
SE 617 Técnicas de Investigacion en agronegocios 3.0 -.-

CICLO 11
EC 612 Evaluacion econdémica de proyectos agricolas I 3.0 EC 613
AG 614 Marketing Agricola | 3.0 AG611
CA 616 Comercio agricola local e internacional I 3.0 EC 613
CO 618 Contabilidad gerencial en agronegocios 3.0 SE617

CICLO III
AG 711 Marketing agricola II 3.0 AG 614
CA 713 Comercio agricola local internacional 11 3.0 CA 616

7 \\SA 715 Sistemas de Aseguram. de calidad en comercio agricola 3.0 CO618

SElectivos 3.0
CICLO 1V
SE 712Investigacion en agronegocios 3.0 SE 617
CA 714 Cadenas agroalimentarias en comercio local e intern. 3.0 CA 713
Electivos 6.0
Total de créditos 48.0
Resumen
Total de créditos de cursos obligatorios 39
Total de crédito de cursos electivos 09
RELACIONDECURSOSELECTIVOS

AG719Productosregionales,potencialesyrealesparaexportacion 3.0 Econ. General
ME721Modelosdeempresasagrariasparaelmercadolocaleintern. 3.0 CA 616
EC723Evaluacionecondmicadeproyectosagricolasll 3.0 EC612
IN701Inglésparalosagronegociosl 2.0 -.-

AG720Sistema de informacion geogréfica aplicado a los agronegocios 3.0 -.-
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AG722Comercioelectronicoenagronegocios (E-comerce) 3.0 AG611
AG724Alimentosdelfuturo 3.0 -
IN702Inglésparalosagronegociosl] 2.0 IN 701

H. DESCRIPCION SINTETICA YBIBLIOGRAFICADELASASIGNATURAS

1. Administracion Agraria v Rural AG 611

Andlisisdelasteoriasmodernasylasescuelasdelpensamientofiloséficoadministrativodelosagr
onegociosanivelmundial.

Introduccionalacompetitividad.Competitividadrevelada.Potencialcompetitivo.Elmodelodel
diamantedeM.Porter.Clusters.Factoresdecompetitividad:cambiotecnolégico,coordinaciénv
erticalydiferenciaciondeproductos.Problemasdeinformaciénasimétricaenmercadosagroalim

entarios.

2. EconomiaaplicadaalosnegociosEC613

Andlisis de los factores socioecondémicos criticos que afectan el entorno empresarial
agropecuario y las decisiones de gobierno de las empresas. Areas de estudio del
departamento que predomina el contexto conceptual de un enfoque de economia de libre

mercado, otorgando especial importancia al contexto empresarial internacional, y en

particular las economias emergentes.

3. Matemitica aplicada a los negocios MA 615

Conceptos y aplicaciones de las matematicas a las actividades en las agroempresas, donde
al culminar el curso el egresado cuente con un conjunto de herramientas de célculo que le
permitan desarrollar andlisis y toma de decisiones desde el punto de vista financiero en la

empresa.

4. Técnicas de investigacion en agronegocios SE 617

Proporciona los conocimientos y aplicacién de los principios metodolégicos de la

investigacion cientifica aplicada a los agronegocios poniendo énfasis en los escenarios
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rurales y globales, asi como la elaboracién de propuestas de investigacion aplicada y

presentacion de reportes cientificos.

Inglés para los agronegocios I IN 701

Desarrollar destrezas del idioma con temas relacionados al mundo empresarial, desde el
contexto comercial de pequefias y medianas empresas, el marketing o el comercio
internacional. Terminologias utilizadas en tecnologias aplicadas al mundo empresarial
(Internet, Correo y Comercio electrénico, etc.) y a situaciones o actividades
convencionales de la vida diaria necesarias para desenvolverse en inglés en el mundo de la
empresa y los negocios (reuniones, conversaciones telefonicas, correspondencia, viajes de

negocios).

Evaluacion economica de provyectos agricolas I EC 612

Conocimientos tedricos y practicos utilizados, en la preparacién y evaluacion privada de
proyectos, que contribuyan a una mejor decision en la asignacion de recursos publicos y
privados. Capacitar en las etapas de la preparacion y evaluacion de proyectos, aplicar los
conceptos fundamentales de matematicas financieras, identificar las etapas del estudio
técnico y del desarrollo fisico de proyectos agropecuarios. Conocer los enfoques de

analisis y efectuar el estudio financiero de proyectos.

Marketing agricola 1 AG 614

Teoria de marketing de negocios. Generacién y analisis de la informacién de mercado.
Segmentacion de mercado y marketing de segmentacion. Organizaciones comerciales y
estrategias de ventas. Distribucion de insumos agropecuarios. Estrategia de

comunicaciones. Auditoria del marketing.

Comercio agricola local e internacional I CA 616

Formular e implementar estrategias comerciales. Comercializaciéon y procesamiento de
commoditiesagropecuarias. Demandas y ofertas mundiales. Estructura del mercado
internacional. Estructura institucional y econdmica del sistema de cadenas productivas.

Principales aspectos operativos. Andlisis de tipos de contratos. Cobertura de riesgos.
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Futuros y opciones sobre futuros. Estrategias comerciales. La formacién de los precios. El

transporte y la agroindustria.

9. Contabilidad gerencial en agronegocios CO 618

Analisis contable, estados financieros, contabilidad de costos, identificacion, estimacion y
control del riesgo empresario, opciones, valuacion de negocios, politica de dividendos,
estrategias y alternativas de financiacion. Evaluar la factibilidad técnica, econdémica y
financiera de un proyecto de inversién en un agronegocio. Entrenamiento en software de
aplicacion. Evaluacion y administracion de riesgos climéticos y de mercado. Modelos con
ocurrencia de eventos discretos. Aplicaciones de distribuciones de probabilidad subjetivas
y paramétricas. Administracion de riesgo mediante diversificacion de portafolios:

Evaluacién de sistemas de produccion. Evaluacion de riesgo en proyectos plurianuales.

10. Inglés para los agronegocios II IN 702

Desarrollar destrezas del idioma con temas relacionados al mundo empresarial en esta fase
se adiestrara al alumno en terminologias especifica de los documentos administrativos y
financieros mas utilizados en comercio internacional andlisis de redacciones y

entrenamiento en los mismos.

11. Marketing agricola I1 AG 711

Enriquecer la vision de la funciéon comercial en los distintos tipos de marketing existentes,
y contribuir a la formacién de empresarios y profesionales conscientes de su potencial y
responsabilidades frente a los consumidores, los mercados y la sociedad en general.
Resolucion de problemas para determinar acciones que satisfagan las necesidades del
cliente mediante una planificacién rigurosa, asi como una implementacién y un control de

las actividades en un entorno de mercado competitivo.

12. Evaluaciéon econémica de provectos agricolas II EC 723

Conocimientos tedricos y practicos utilizados en la preparacién y evaluacion privada de

proyectos, que contribuyan a una mejor decision en la asignacién de recursos publicos y
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privados. Capacitar en el planteamiento de proyectos como programas de desarrollo para
sectores marginales del pais, desarrollando destrezas de gestién ante entidades del sector

publico y entidades de cooperacion para el desarrollo.

13. Sistema de informacion geogrifica aplicado a los agronegocios AG 720

Adquisicién y aplicacion de conocimientos con criterios territoriales que les permitan
adoptar decisiones sobre localizacion, mercado y tecnologia. Aplicaciones de los S.1.G. en
los agronegocios haciendo hincapié en aquellos aspectos mas interesantes de acuerdo al
perfil del grupo. Importancia del S.I.G. en aplicaciones en ecologia y medio ambiente,

manejo de los principios de la cartografia digital y las operaciones analiticas.

14. Comercio agricola local e internacional II CA 713

Promover la utilizacion sistemdtica de herramientas cualitativas y cuantitativas que
provean de una perspectiva de mayor precision en la toma de decisiones de agronegocios.
Generacién y captura de valor. Interaccién competitiva y cooperativa. Casos: negociacion
entre dos partes (licencias) y en coaliciones (alianzas). Apalancamiento estratégico:
retorno y libertad de maniobra. Apalancamiento estratégico en relacion con la estructurade

la industria, la posiciéon competitiva y la evolucion de la industria. Casos: El

esparragoperuano. Seleccion de estrategias y tacticas de producto, precios y canales.
Casos: Compra de fertilizantes y de agroquimicos en las Cadenas productivas. Limites

horizontales y verticales de la empresa. Casos: cadena paprika.

15. Sistemas de aseguramiento de calidad en comercio agricola SA 715

Producir, procesar o transportar alimentos, con estdndares ambientales que incluyen un
esquema de inspeccion, verificacion del cumplimiento de los requerimientos en el
mercado nacional e internacional. Sistemas de aseguramiento de la calidad que
cumplendos roles en la cadena alimentaria: Asegurar a los consumidores que el producto

tiene losatributos deseados y el mecanismo de coordinacion de la cadena agroalimentaria.
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16. Investigacién en agronegocios SE 712

Investigacion en la especialidad como ampliaciéon de conocimientos y practicas del
estudiante que paralelamente servirdan de insumos para el trabajo de la tesis para su

graduacion.

17. Cadenas agroalimentarias en comercio local e internacional CA 714

Cumplimiento de las normas de higiene alimentaria en el trabajo habitual de las cadenas
agroalimentarias para el mercado local e internacional, para participar con cuota de
mercado competitivamente. Conocer las técnicas de generar valor agregado de los
productos agrarios mediante la correcta manipulaciéon, comprender la importancia de un
almacenamiento y conservacion adecuada y las técnicas de presentacion de los productos
al consumidor, como actividades intensas en las cadenas agroalimentarias de nivel local a

internacional.

18. Productos regionales, potenciales y reales para exportacion AG 719

Informacion adecuada y necesaria sobre los principales productos regionales agrupados
en introducidos y nativos analizando sus potencialidades para incursionar en temas de
vanguardia como biocomercio, comercio genético, comercio organico, los nutraceuticos,

alimentos geridtricos, a nivel local e internacional.

p—
©

Modelos de empresas agrarias para el mercado local e internacional ME 721

Conocimientos sobre instrumentos para disefiar multiples modelos de valoracion agraria,
formas de gestién en la comercializacion y técnicas de financiamiento en su sector.
Decisiones de modelos empresariales como elemento de competitividad y formacién e
investigacion agraria, la tecnologia innovativa y mecanizacién agraria comprendida en
maquinaria, usos, organizacion y el sistema de seguros agrarios.

20. Comercio electronico en agronegocios (E-comerce) AG 722

Informaticade negocios desde un plan de negocios, disefios de desarrollo de

productos,marketing y comunicaciones, busqueda de mercados, inteligencia de mercados,
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queculminen en hacer negocios electrénicos. Logica y evolucion de los negocios a través

del tiempo y las amplias posibilidades de globalizar los productos regionales.

21. Alimentos del futuro AG 724

Nuevas tendencias en el desarrollo de los alimentos con uso intensivo de la biotecnologia,
la manipulacion genética y la robotizacion en la produccién alimentaria, siendo lo
fundamental a parte de la informacion los andlisis de tipo social y econémico para la toma
de decisiones a mediano y largo plazo, en la implementacion de proyectos alimentarios en

mercados nacionales e internacionales.

APOYO EXTERNO CON EL QUE SE CONTARA

Convenio entre el instituto de comercio exterior “ISTECEX” — de la Asociaciéon de
Exportadores del Perit ADEX y la Escuela de Postgrado de la Universidad Nacional de San

Cristébal de Huamanga

PLANA DOCENTE

e Ph.D. Alarcén Novoa, Jorge

e Dra. Gémez Galarza, Vilma

e Dr. Guerrero Lopez, Carlos

e Dr. Mercado Curi, Valdemar

e Mg.Sc. Pichihua, Juan

e Dr. Postigo de la Motta, William

e M.Sc. Rivera Medina, Juan Mardonio
e M. Sc. Caceres Cabana, YezeliaDanira
e Dr. Ramiro Palomino Malpartida

e Dr. Pelayo Hilario Valenzuela

e M.Sc. Enrique Gonzales Paucarhuanca
e M.Sc. Francisco Condena Almora

e Mg. Tony Hinojosa Vivanco
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K. RECURSOS MATERIALES

Para el funcionamiento de la Maestria en Agronegocios se cuenta con una
infraestructuraadecuada, como:

Edificio administrativo
Biblioteca
Laboratorios

Aulas audiovisuales

Auditorio

Y V V V VYV V

Centros experimentales:Allpachaka, Wayllapampa y Canadn

L. ESTIMACIONDEL NUMERO DEPARTICIPANTESCANDIDATOSEN
LOINMEDIATO Y AMEDIANOPLAZO

Lacantidad deprofesionalesde lasCienciasAgrariasy especialidades afines es
numerosa,seprevéencadaingresocomominimode20estudiantes

. PRESUPUESTO POR CICLO ACADEMICO DE LA SECCION DE POST GRADO
MAESTRIA EN AGRONEGOCIOS

INGRESOS
CONCEPTO CANTIDAD UM VALOR UNIT TOTAL
PRIMER CICLO
Matricula 20 Unidad 140.00 2800.00
Pension ensefianza 20 Unidad 2000.00 40000.00
Sub total 42800.00
SEGUNDO CICLO
Matricula 20 Unidad 140.00 2800.00
Pension ensefianza 20 Unidad 2000.00 40000.00
Sub total 42800.00

TERCER CICLO




Matricula 20 Unidad 140.00 2800.00

Pensién ensefianza 20 Unidad 2000.00 40000.00
Sub total 42800.00
CUARTO CICLO
Matricula 20 Unidad 140.00 2800.00
Pension ensefianza 20 Unidad 2000.00 40000.00
Sub total 42800.00
OTROS INGRESOS (varios) 1000.00

TOTAL 172200.00

RESUMEN DE INGRESOS

e Ingresos primer ciclo 42 800.00
e Ingresos segundo ciclo 42 800.00
e Ingresos tercer ciclo 42 800.00
e Ingresos cuarto ciclo 42 800.00
e Otros ingresos 1000.00

Total de ingresos S/.172 200.00

EGRESOS
CONCEPTO CANTIDAD UMV. UNITARIOTOTAL

PRIMER CICLO

AG 611 Administracién Agraria y Rural 48 Horas 100.00 4 800.00
EC 613 Economia aplicada a los negocios 48 Horas 100.00 4 800.00
MA 615 Matematica aplicada a los negocios 48 Horas 100.00 4 800.00
SE 617 Técnicas de Investigacién en agronegocios 48 Horas 100.00 4 800.00
Coordinador SPG 200.00 800.00
Gastos Académicos y material de ensefianza 400.00
Infraestructura (varios) 1 400.00
Sub total 21 800.00

SEGUNDO CICLO

EC 612 Evaluacion econdémica de proy.agricolas I 48 Horas 100.00 4 800.00
AG 614 Marketing agricola | 48 Horas 100.00 4 800.00
CA 616 Comercio agricola local e internacional I 48 Horas 100.00 4 800.00



CO 618 Contabilidad gerencial en agronegocios 48 Horas 100.00 4 800.00

Coordinador SPG 200.00 800.00

Gastos Académicos y material de enseflanza 400.00

Infraestructura (varios) 1 400.00
Sub total 21 800.00

TERCER CICLO

EC 612 Evaluacién econémica de proy. agricolas II 48 Horas 100.00 4 800.00
AG 711 Marketing agricola Il 48 Horas 100.00 4 800.00
CA 713 Comercio agricola local internacional 11 48 Horas 100.00 4 800.00
Electivos 48 Horas 100.00 4 800.00
Coordinador SPG 200.00 800.00
Gastos Académicos y material de ensefianza 400.00
Infraestructura (varios) 1 400.00
Sub total 21 800.00

CUARTO CICLO

SE 712 Investigacion en agronegocios 48 Horas 100.00 4 800.00

CA 714 Cadena agroalim en comercio local e intern. 48 Horas 100.00 4 800.00

. JlElectivos 96 Horas 100.00 9 600.00
Coordinador SPG 200.00 800.00
Gastos Académicos y material de ensefianza 400.00

Infraestructura (varios) 1 400.00

Sub total 21 800.00
RESUMEN DE EGRESOS

e Egresos primer ciclo 21 800.00

e Egresos segundo ciclo 21 800.00

e Egresos tercer ciclo 21 800.00

e Egresos cuarto ciclo 21 800.00

Total de egresos S/.87 200.00

RESUMEN DE PRESUPUESTO DE FUNCIONAMIENTO

e Total de ingresos S/.172 200.00
e Total de egresos S/.87 200.00
e Utilidad o remanente S/.85000.00
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PLAN DE FUNCIONAMIENTO DE LA MAESTRIA DE AGRONEGOCIOS

FINALIDAD

La maestria en Agronegocios tiene como finalidad forma especialistas de alta calificacion
que participen activamente en la direccién y desarrollo del manejo y la investigacion de los
Agronegocios, aplicando las técnicas mas recientes en la gestion y direccion de agronegocios
con énfasis en el sector rural. Al mismo tiempo, contribuir a formar una sociedad mads
eficiente en términos de la optimizacién de los recursos humanos, naturales, financieros y

materiales dentro del entorno sociocultural del pais.

OBJETIVOS

1. Administracion y gestion de la empresa agropecuaria

2. Formulacién y evaluacion de proyectos, sus planes de negocios, adecuados a exigencias
de fuente financieras

3. Planificacion, evaluacion y determinacion del grado de eficiencia de la empresa
agropecuaria en sus aspectos productivos, administrativos y comerciales

4. Analisis de la eficiencia en el uso de los recursos de la empresa agropecuaria a nivel
regional y nacional, que sirvan de base para el planeamiento de politicas nacionales y
sectoriales

5. Desarrollo de nuevos productos y agronegocios en funcién de demandas detectadas en

los mercados mundiales

REGLAMENTO DE FUNCIONAMIENTO DE LA  MAESTRIA EN
AGRONEGOCIOS

Art. 01 El presente reglamento que norma el funcionamiento de la Maestria en Agronegocios

se enmarca dentro de los siguientes dispositivos:

1. Ley Universitaria N°® 23733, art 13
2. Estatuto reformado de la Universidad Nacional de San Cristobal de Huamanga, art. 66 y
siguientes

3. Estatuto General de la Universidad Nacional de San Cristobal de Huamanga, art. 17 y

19
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siguientes

4. Resolucion Rectoral N° 0451-94 del 23 de junio de 1994, sobre creacion de la Escuela de
Post Grado de la Universidad Nacional de San Cristobal de Huamanga

5. Resolucion N° 347-95-ANR del 08 de marzo de 1995, sobre funcionamiento de la
Escuela de Post Grado de la Universidad Nacional de San Cristobal de Huamanga

6. Reglamento General de la Escuela de Post Grado de la UNSCH

IV. DEL ALCANCE Y LOS REQUISITOS

Art. 02 El presente reglamento norma el funcionamiento de la Maestria en Agronegocios
desde los requisitos para el ingreso, la secuencia curricular y los procedimientos para
el otorgamiento del Grado Académico de Maestro en Agronegocios a todos los que
concluyan satisfactoriamente los estudios y cumplan con lo estipulado en el presente
reglamento y en el reglamento general de la escuela de post grado.

Art 03 Los postulantes deben poseer grado de bachiller con formacién profesional
compatible con la especialidad de Agronegocios, no habiendo limite de edad. Los

postulantes deben cumplir con los siguientes requisitos:

1. Llenar la solicitud de admisién y la ficha de datos universitarios
2. Proporcionar los siguientes documentos:

e Copia del grado de bachiller autenticado por la universidad de origen

e Certificados de estudios universitarios
e Dos cartas de recomendacion de docentes de la universidad de origen, o de
funcionarios del centro de trabajo del postulante
Art. 04 La seleccion de postulantes sera realizada por un Comité Académico de docentes de

la especialidad

V. PROGRAMA DE ESTUDIOS

Art. 05 El programa de estudios es parte del plan que establece la actividad académica de un
alumno de Post Grado durante su permanencia en la Escuela de Post Grado, siendo
elaborado de acuerdo a los requisitos de la especialidad, donde se especifica la
secuencia y la oportunidad en que el alumno deberd tomar las asignaturas,

seminarios, y trabajos de investigacion para elaborar su tesis.
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Art. 06 Para un adecuado cumplimiento del Programa de Estudios se tendrd en

consideracion lo siguiente:

a. Cada estudiante contara con un Comité Consejero conformado por un asesor y
dos miembros del Comité, propuestos por sugerencia del coordinador de la
especialidad. Dicho Comité elaborara juntamente con el maestrando, el programa
de estudios que se presentara antes del inicio del primer semestre de estudios del
alumno. Cualquier cambio de dicho programa deberd ser autorizado por el
Comité Consejero

b. Las asignaturas incluidas en el programa de estudios que son desaprobadas se
vuelven obligatorios, Ninguna asignatura puede ser eliminada del programa una
vez llevado.

c. El programa de estudios debera incluir asignaturas obligatorias y las asignaturas
electivas y las asignaturas no graduados obligatorios requisitos de admision

d. Las asignaturas aprobadas a nivel graduado tendréd validez para obtener un grado
avanzado por un lapso de 6 afios y el programa de estudios un lapso de 4 afios.
Vencido el plazo, el comité consejero revisara el programa de estudios y decidira
su actualizacion si fuera necesario.

e. El plazo méximo para la obtencion del grado avanzado serd dos afios después de

haber egresado

DELPLAN DE TESIS

Art 07 El tema de tesis es seleccionado por el estudiante con las sugerencias y opiniones del
docente asesor, pudiendo participar el comité consejero

Art 08 El plan de tesis debera ser presentado a la Escuela de Post Grado antes de
matricularse en el segundo ciclo de estudios, luego de haber sido revisado por el
asesor y los miembros del comité consejero

Art 09 El Director de la Escuela de Post Grado deriva a la Comisién Académica de la
Seccién correspondiente para el estudio y aprobacion del plan de tesis, la que
presentard su dictamen con la debida fundamentacién académica, en un plazo no
mayo de 30 dias.

Art 10 El esquema del plan de tesis, como minimo, debe contener el siguiente contenido:

a. Titulo de la tesis
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b. Planteamiento y justificacion del tema
c. Objetivos de la tesis
d. Explicacién del método de trabajo
e. Indicacion de la bibliografia basica

Art 11 La aprobacion del plan de tesis seguird el procedimiento sefialado en el reglamento
general de la Escuela de Post Grado

Art 12 Producida la aprobacion del plan de tesis, el coordinador dispondrd su registro en el
libro respectivo y sera suscrito por el estudiante y el asesor y el estudiante estard
habilitado para iniciar su trabajo de investigacion

Art 13 Una vez concluido el desarrollo del proyecto, el maestrando redactard la tesis de
acuerdo a las normas vigentes en la Escuela de Post Grado y lo presentard a su
comité consejero para la revision correspondiente

Art 14 Una vez que el comité consejero apruebe el trabajo presentado, el maestrando
solicitara la sustentacion publica siguiendo las normas establecidas por la Escuela de
Post Grado. La nominacion del jurado y la sustentacion se regirdn por el reglamento

correspondiente.

DE LOS TRASLADOS

Art 15 Los maestrandos pueden solicitar su traslado externo o interno, luego de cursar un
semestre académico o haber aprobado como minimo 09 créditos, previa aprobacién
del coordinador de la especialidad y el Director de la Escuela de Post Grado.

Art16 La EPG reconocera las asignaturas y créditos aprobados del postulante que se
establezca como equivalentes a las asignaturas ofrecidas por la especialidad

Art 17 Los estudiantes por traslado externo que no se matriculen hasta el segundo semestre

posterior a su admisién perderan el derecho de ingreso a la EPG

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Art 18 El presente plan de funcionamiento regird a partir de su aprobacién por las instancias
correspondientes y se aplicara a partir de la admisién 2007
Art 19 Toda situacion no contemplada en el presente reglamentosera resuelta aplicando el

reglamento general de la Escuela de Post Grado y normas superiores.
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MALLA CURRICULAR DE LA MAESTRIA EN AGRONEGOCIOS

CICLO1 CICLO 11 CICLO III CICLO IV
AG 611 > AG 614 > AG 711 Electivo
EC612 |—>| SATI5 Electivo
EC 613 <:
CA616 |——>| CATI3 |—| cAT14

MA 615 Electivo

SE 617

v

SE 712

CO 618

UNIVERSIDAD NACTO
SAN CRISTOBA o T
Escuela
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